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Text: Moisés de Pablo Fotos : Quim Giró 

Aquest municipi de 8.725 habitants, al bell migde la Costa Brava, té una particularitat: hi ha emplagada 

Tempresa Panini, que concentra bona part del negoci de! cromo a l'Estat. Visitar-la és donar un cop d'ull a les 

il-lusions de molts infants. Alhora, significa contemplar el futur d'un col-leccionisme centenar! que mira envers 

el futur: a Torroella s'ha inventat una de les vahants mes modernes i futuristes de l'estampa. El cromo reneix i 

canvia, pero les nenes i els nens el segueixen veient com una forma permanent de diversió i intercanvi. 

COL-LECCIONAR CROIVIOS ÉS UNA PASSIÓ DE NOSTÁLGICS, 

pero també de joves de totes les edats i generacions. També és 

el negoci básic de l'empresa Panini, situada al carrer Vallespí de 

la poblado baixempordanesa. Parlar amb UuísTorrent vol dir 

repassar la historia de la companyia i el present más immediat 

de les estampes. El íorroellenc és el director general i va ser un 

deis tres socis, juntament amb el desaparegut Jaume Bruguera i 

un ciutadá belga, que van endegar el 1979, després de diversos 

contactes anteriors, la iniciativa de crear Cromo-crom, filial 

espanyola de l'empresa italiana Panini, radicada a Módena i 

centrada en la fabricació del cromo infantil. 

Ens introduim en un mercat, com tants d'altres, marcat per 

la temporalitat, ja que esta molt Iligat al calendari escolar. Quel-

com que Torrent ha assajat de combatre amb la diversificado: 

"Hem intentat buscar mes projectes per diversificar el negoci, el 

cromo és un producte molt madur amb un mercat assentat; el 

meu pare els feia, jo els felá. L'estructura és la mateixa i cal cer­

car noves possibilitats». 
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Interior de Tempresa oanini, a Torroella de Montgrí. 

Un deis recursos, juníament amb la renovació de l'oferta del 

cromo i la venda de drets de jugadors de fútbol a empreses com 

Sega, ha estat la implantado de termináis ais punts de venda deis 

seus productos orientades a les recárregues de teléfon móbil i 

venda d'aigua. I la táctica sembla reeixida, perqué el director 

general comenta, orgullos; «Aquestanytancarem l'exercici amb 

una facturado de setanta milions d'euros, quan l'any passatvam 

tancar amb trenta-cinc i l'altre amb tretze milions i mig». 

Un mercat difícil 

Aconseguir els drets d'uns personatges d'éxit del cinema, la tele-

visió i fins i tot el cómic és gairebé la garantía segura d'una bona 

acoilida de la nova coMecció. Un éxit que ara és molt más costos 

que mal, atesa la competencia de les editorials: «Abans TVE, una 

única cadena, emetia una serie con Pippi Calzaslargas, Heidi o 

MazingerZeta i sables que la coMecció tindria éxit. Ara hi ha una 

pila de cañáis, els públics i els temátics, com Fox Kids, amb un 

total de 150 emissions infantiis», explica Lluís, 

Per si aixó no fos prou, cal encertar, perqué els drets en 

qüestió es compren abans que la serie o el film arribi a emetre's a 

casa nostra, Si no, ja ho ha fet aigú altre. Aixo significa que et 

pots equivocar fádiment, com admet el baixempordanés; «Una 

vegada vaig parlar amb la representant a Nova York, (a Betsy, i 

em va explicar l'argument de Jurassic Pare. Després de discutir-

ho, vam rebutjar comprar els drets perqué ens semblava que els 

dinosaures eren personatges massa fácüs de copiar i que el film 

no tindria éxitaquí». Es va equivocar. 

Com també va succeir amb el vídeocromo, una estampa de 

fútbol on podies veure vahes jugades de gol de qualsevol juga­

dor. Va fracassar. «Si el personatge, agrada, tens éxit», apunta el 

director. Una altra característica Interessant és que no som un 

Estat massa disneyniá. Encara que sempre hi ha excepcions, 

com la Bella y la Bestia, on en quinze dies es van vendré 

305.000 milions de cromos. Aixó també obliga a preparar tira-

des al moment i a reaccionar amb poc marge de temps. 

Uns deisfilons tradidonals és la Higa de fútbol, amb qui man-

tenen un contráete de sis anys. Quan Ronatdo negociava amb Fio-
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Els orígens 

L'empresa va ser creada per ia familia Panini, de Módena. 

Després deis esíralls de la Segona Guerra Mundial, el dopo 

guerra com ranomenen els italians. La familia estava com­

posta per una senyora vídua i vuits filis: quatre homes i 

quatre dones. Van Hogar un quiosc a la ciutaí i Giussepe 

Panini va teñir ía idea de comercia I itzar una col-leccÍó de 

cromos. La iniciativa va teñir prou éxit i van endegar una 

segona col-lecciódejugadors del Calcio. Tot un clássic. Era 

al principi de la década deis seixanta. 

En segon terme, Lluís Torrent: 
"Sempre hem tractat d'afavohr les col-leccions en catalá'i 

Els cromos de fútbol 
son una aposta segura. 

rentino la seva incorporado al Real Madrid, a Torroella ja tenien sis 

imatges amb el davanter brasiler vestit de merengue. És un mer-

cat on es sap quí ven el drets i després de negociar s'arriba a un 

acord de comercialítzació. Pero la dificultat rau a trobar qui ven els 

drets de la selecció marroquina, per exemple. Trucar a portes des-

conegudes on el mercat siguí menys competitiu i es pugui créixer. 

Les col-leccions en cátala 

Tafanejo un revíster fossilitzat peí pas del temps, a casa deis 

pares. Finalment, la trobo, una verdadera reliquia: el meu álbum 

de Far West, i'oest. El fullejo, un xic emocionat. Una de les prime-

res coMeccions i els textos sobre l'ocupació de I'oest nord-ame-

rica des d'una perspectiva informativa i sense les intoxicacions 

deis publicistes ianquis. Sense voler, somric i recordó imatges i 
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vivéncies oblidades. L'empresa torroellenca va ser [a primera que 

es va arriscara feralbumsen el nostre idioma. Li ensenyo la tro-

baila al director. Torrent es mostra satisfet: «Com u^a empresa 

catalana que som, sempre hem tractat, i també grácies ais ajuts 

oficiáis de la Generalitat, de publicar coi-ieccions en cátala». Far 

West n'és una, i, sortosament, lia tingut diverses reediclons i con-

tinuítat en el temps. També utiliízo el cátala a les presentacions 

de feina que fem a Módena, i els italians, al contrari que els de 

Madrid, no diuen res, ni s'emprenyen per aixó», comenta. 

L'evolució del cromo: els stacks 

Els stacks son cromos imant que es col-leccionen i també ser-

veixen per jugar, entre els quals destaca el llangament de Shin 

El nen irreverentShin Clian, 
un deis éxits deis darrers anys. 

Chan. També han obtingut éxits notables Pokémon, els Simp-

son o Digimon. Els primers sfac/ís es van comercialitzaral prin-

cipi de l'any 2002 i han servil per injectar una aleñada de 

renovado i d'éxit de vendes al mercat molt estable de l'estam-

pa. Torrent defineixaquestfill del cromo com «un producte nou 

que no supera el 070 céntims de preu de venda, collecciona-

ble, que suporta Ilícéncia, com pot ser el Pokémon o el Shin 

Chan, i que es ven en un sobre tancat, s'ha d'obrir». Es l'efecte 

sorpresa. Un simple gestcom aquestens remeta les IMusions 

de la infantesa. 

En la preparado del nou producte s'esmercen catorze 

mesos d'estudis i preparado, i, com veiem, té la mateixa magia 

que el cromo: es coMecdona, s'intercanvia, es compra i es ven 

amb una carpeta on s'enganxen els stacks i els nens competei-

xen entre ells i els Heneen contra la carpeta, amb una puntuado 

variable segons s'enganxi en un lloc o un altre, en els diferents 

números escampáis per la carpeta. 
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Les xif res 

-És una societat multinacional radicada a 111 paTsos, i 

amb seu a Módena, a ritália central. 

- Té 270 milions d'euros de facturació mundial, 

-Líder ais mercats espanyol, francés i alemany, entre 

d'altres. 

- En un any venen 7.200 milions de cromos: omplirien 

diverses vegades la distancia entre la Terra i la Lluna, i es 

podrienfersetviatges Barcelona-Madrid. 

- Des de Torroeila, amb una plantilla de cinquanta treba-

lladors, es negocien actualment 400 drets d'imatge de 

jugadors de fútbol, coMeccions i publlcacions diverses. 

- Disposa de 87.600 punts de venda a l'Estat espanyol i té 

nombrosos coi-laboradors en els camps mes diversos, 

des de la fotografía a la distribució, passant per la 

correcció o tradúcelo. 

La nova renovació: els waps 

Cent seixanta pokémons componen la col-lecció del primer wap 

aparegut en el mercat, l'evolució natural del cromo. Adequat a un 

món visual dominat peí cómic japonés, el manga, els colorsllam-

pants i les formes estridents. És una novetat mundial comerciaiit-

zada a partir del gener del 2004 i que l'empresa espera que tin-

gui el mateix éxit que el seu predecessor mes immediat, \'stack. 

És la nova generado del producto, el pokémon advance unit a un 

inventques'ha ideati realitzatíntegrament a la factoría catalana. 

El jove Joan Mortal, director de márqueting i creador del pro-

ducte, explica els trets primordials, l'abecé de ía diversió infantil: 

«És básic que els nens puguin jugar i coMeccionar, per aixó fiem 

creat aquest cromo de plástic injectat per donar-li volum. És un joc 

per jugar o un col-leccionable perjugar». Es ven en paquets de tres 

peces: dos de normáis i un láser-wap, que brilla en la foscor. 

Durant uns minuts ens convertim en els nens que vam ser 

per assajar les construccions que ens proposa Mortal, que asse-

gura que els petits volen jocs «senzills, competitius i en qué no 

domini raizar». De moment, fracassem. Fins que, finalment, 

aconseguim bastir una estructura senzilla de dues peces. Aques­

ta estructura es pot destruir llengant d'altres peces a una distan­

cia pactada entre els jugadors. Pura competitivitat que agrada a 

toteéis nens. Els col-leccionistes també teñen un arxivadorblanc 

i transparent on es poden classificar les diferents peces que 

vagin comprante canviant. 

El creador creu que l'ús d'un nou material será un bon punt 

d'atracció per ais infants: «Primer va ser el paper, després els 

imants i ara és el plástic injectat. Concretament, una combinado 

de plástic injectat i paper. La pega és quadrada i es pot mantenir 

dreta». Aquest últim punt permet jugar a construir figures diverses, 

a la manera d'un lego. ATorroella de Montgrí pretenen crear la wap-

mania. M'imaginojuganta lesnits, gairebéa lesfosquesi dinsdel 

Hit, comsi realitzésun acte prohibit. Quelcom magic pera un nen. 

El director li recorda al seu cap de márqueting que en un 

prindpi no veia dar entrar a la plantilia de la Panini. «Home!», es 

defensa aquest. Torrent, decidit a explicar l'anécdota continua: 

«Deia: "és que Lluís, no t'ofenguis, pero aixo deis cromos... aixó 

deis cromos... bé, no és serios"». «És ciar, com li expliques ais 
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Els comics revisáis de Tintín 
es publiquen en cátala 
des del 2002. 

teus pares que treballes en un negoci com aquest...», es justifica 

eljove. El cases que aquest exfuncionari de Turisme es va decidir 

a cercar nous horitzons, va canviar de feina i, peí que veiem, la 

seva decisió va ser encertada. 

Tintín, valor segur 

Un altre producte de la Panini és la nova coMecció revisada de 

Tintín, mitjangant l'acord amb Teditorlal belga Casterman i que 

substitueix aquella llegendária editorial Joventut amb el seu for-

mat gros, on molts van llegir a casa nostra les aventures del 

periodista del serrell enlairat. Des de marg del 2002 també es 

publiquen en cátala. A banda delstítols mes coneguts del crea­

dor belga, com Viatge a ¡a Lluna o Lesjoies de la Castafiore, 

podeu trobar els nou primers Ilibres de l'Hergé, en blanc i negre i 

inédits a tot l'Estat, i que van ser substituíts posteriorment per 

versions mes redu'ídes i en color. Aquests nou exemplars confor­

men la primera época del creador belga, i després de la guerra, 

els reescriu per adaptar-se ais nous gustos de la gent i les 

demandes 

del mercal Teñen 140 pagines de 

mitjana, enfrontde les 40 a 60 pagines que 

s'enquibirien en una versió moderna. 

La nova coMecció, assessorada per Soldé-

villa, professor de rinstitut de secundaria 

Ramón Muntaner de Figueres i tintinoleg cone-

gut, presenta traduccions noves i un format mes 

actual del Ilibre. Caldirquerequipquesol inter­

venir en les traduccions i correccions és de les 

comarques gironine;s. Completa el ventall de 

l'edició de Panini les editorials del Ilibre infantil 

Beaumont, Coccinel-la í Mercis, on es publica el 

personatge d'origen holandés Miffy. 

Torrent ens acomiada: "Com veieu, és un 

món Interessant. Bé, coui qualsevol que no es 

coneix, no ho sé, com una e.npresa d'aixetes». El 

director de Panini és modest, perqué el cromo és molt suggeridor. 

Pariem d'un producte que forma part de la cultura popular, deis 

records sentimental que unifiquen generacions de gustos diversos. 

Moisés de Pablo 

Joan Mortal mostra a l'ordinador les 
constrLJccions realitzades amb els waps. 


